








[image: image1.emf]Přečti si pozorně následující text :       Masový člověk     …Skoro každý člověk by rád ze sebe udělal cosi zvláštního a vystavil na odiv svou  jedinečnost, neboť jen to uspokojuje jeho stále náročnější a vyzývavější ego.   V   materiální době jde především o zkrášlov ání těla. Většina lidí si vysní, že bude mít tělo jako  model nebo atlet .   …     Například v   USA budou mít brzy všechny ženy místo ňader stejné nadměrné plastové  balony. Místo aby žena hrdě vystavovala na odiv individuální stopy stárnutí ve formě vrásek a  dolíč ků, poctivě získaných během života, chce i v   obličeji vypadat jako barbína. Plastická  chirurgie pracuje podle katalogových předloh, a tak mnohé ženy nosí stejné modely ňader  nebo nosů, a jak se zdá, ani jim to nevadí. Hloupé na tom jenom je,  že to vede k   u niformitě,  která nás nemůže v   žádném případě uspokojit, protože chceme přece být uznáváni a milováni  jako nezaměnitelná, jedinečná individua.   …     Zvlášť názorně to ukazuje móda, která předstírá, že její vývoj směřuje k   individualitě.  Naproti tomu se v   současnosti stává nositelem uniformity, přestože údajně určuje osobní styl  spousty moderních lidí. Na rozdíl od představ širokých mas není ani trochu kreativní či  originální nosit nejnovější módu. … Jde jen o jeden z   omylů příznivců módních značek. Ten  poc hopíme, když si uvědomíme,  jakou spoustu peněz vynakládají firmy na reklamu, aby  prodaly panu Novákovi a paní Novákové tuctové zboží jako cosi exkluzivního. Skutečně  velké obchody se vždy dají dělat pouze prostřednictvím masové produkce.                 (R. Dahlke,  Čím onemocněl svět)     Vypracuj následující úkoly :     1.   S   pomocí Slovníku cizích slov vysvětli  :   ego  –   uniformita  –   individuum  –     individualita  –   kreativní  –     2.   Zatrhni ty věty, které vyplývají z   textu :      Člověk je čím dál tím víc vyzývavější.      Plastická chirurgie  napomáhá k   uniformitě  vzhledu ženských poprsí.      Současná móda podporuje individualitu.      Firmy nám za pomoci reklamy nabízejí tuctové zboží.     3.   Vysvětli, proč není originální nosit oblečení zakoupené ve   velkých obchodních  řetězcích :  
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