






Reklama
Firmy upozorňují na své zboží a služby, dělají si reklamu v televizi, rozhlase.
Vypiš jiné cesty, jak na sebe upozorňují:

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Jaký je tvůj názor na reklamu?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Je v reklamě skrytý nátlak na spotřebitele a jaký?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Proč si prodávající dělá reklamu?
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
V čem je reklama pro prodávajícího nevýhodná?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________
Výhody reklamy pro kupujícího?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Nevýhody reklamy pro kupujícího?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Zdroj:
Skořepa, Skořepová: Finanční a ekonomická gramotnost proZŠ a víceletá gymnázia, SCIENTIA
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